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VYCHODISKA

» Hovorit’ o strate blizkeho nie je jednoduché. Emocne zlozZité rozpoloZenie ma
u Cloveka za nasledok, Ze si ¢asto neuvedomuje zmenu vo svojom spravani
alebo ju dlhodobo odmieta a az na popud blizkeho vyhl'ada odbornta pomoc.

> Ide o citliva tému, o ktorej sa 'udia hanbia alebo boja rozpravat’, pripadne
nevedia, na koho sa obratit’. Navyse, ak sa uz rozhodnu vyhl'adat’ pomoc,
¢asto si ju nemo6zu finan¢ne dovolit. A o Centre smutkovej terapie ani
netusia.

» Nasou prvoradou ulohou je preto zvysit’ povedomie o tomto centre a vzbudit’
zaujem Sirokej verejnosti o tému. Nechceme, aby prejav empatie zostal
na socialnych siet’ach, kde ju prejavime casto len smutnym emotikonom
alebo zdiel'anim prispevku. Chceme, aby sa o smrti a strate blizkeho zacalo
rozpravat’, ked’Ze sa tyka kazdého z nas a skor ¢i neskdr tomu budeme musiet’
Celit’.
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» VidcsSina 'udi po strate svojho blizkeho vidi svet ¢iernobielo. Nasim ciel’om
je im ukazat’, Ze na to nie st sami a prinavratit’ do ich Zivota svetlo.
A to doslova!

Nasim hlavnym médiom sa v kampani stane samotné svetlo.

» KedZe chceme, aby sa o tejto téme zacalo viac hovorit’, kampan odstartujeme
pocas noci, ktora zZiari svetlom, a s ktorou sa spaja pozitivha emocia =
Bielou nocou.

» Nadviazeme spolupracu s organizatormi celoslovensko znameho eventu,
ktori sami za ciel’ Bielej noci povazujua podporu participacnych umeleckych
a socialnych projektov pre socialne alebo zdravotne znevyhodnené skupiny
l'udi.
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NAVRH INSTALACIE
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» V spolupraci s umelcom vytvorime
unikatnu instalaciu, ktora bude vyrobena
na mieru pre Plamienok.

> Svetelna inStalacia by sa nachadzala na
Slavine, kde doposial’ nebola umiestnena
ziadna z nich. Vyber miesta sa nam spédja so
symbolikou. Ide o pietne miesto, ktoré
patri medzi najvysSie poloZzené pamiatky
Bratislavy. Vyska zohrava v tomto pripade
dolezité posolstvo: “Svetielka chceme
umiestnit’, ¢o najblizsie k nebu, pretoze
ich odkaz je uréeny pre konkrétne
osoby, ktoré tu s nami uz nie sa.”

» Svetelnej inStalacii, ktora bude mat’
podobu plamienkov pripiSeme osobny
charakter tym, Ze ju obohatime o 10
konkrétnych pribehov I'udi, ktori vyuzili
pomoc Centra smutkovej terapie.
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NAVRH INSTALACIE

Pri vybranych svetielkach sa budu
nachadzat’ odkazy pozostalych

pre svojich blizkych, ktorych nahle
stratili. Odkazy budu
prostrednictvom svetielok
odkazovat’ do neba.

Priklad odkazu: ,,Plamienok,
venovany Jakubkovmu ockovi.“

Vedl'a odkazu bude rozpisany

aj kratky pribeh Jakubka a jeho
matky, ktori vyuzili pomoc Centra
smutkovej terapie.

Vd'aka 10 unikatnym pribehom sa
siroka verejnost’ dozvie o aktivite
Plamienka.




PRECO PRAVE SVETELNA INSTALACIA?

> Bielej noci sa v Bratislave zucastni
kazdy rok 200-tisic I'udi. Vyrazna
inStalacia s va¢sim spolocenskym
vyznamom dokaze vzbudit’ prirodzenym
sposobom vel’ky zaujem
a bola by tak skvelym odrazovym
mostikom na otvorenie citlivej témy.

» Vdaka tomu, Ze pdjde o fotogenické
miesto, ktorému navySe vytvorime
vlastny hashtag #SVETLOVE,
oc¢akavame, Ze sa bude kampan
vo vel’kej miere Sirit’ organicky
aj na 1G a FB.

» QOkrem toho, vyhodou instalacie bude,
ze nepotrva len 2 dni, ale bude to
dlhodobejsia instalacia, ktora
sa v priebehu kampane rozziari
kazdy vecer (10-11/2019).
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VYSVETLENIE NAZVU INSTALACIE

#SVETLOVE

» Hashtag #SVETLOVE v sebe nesie ukryty vyznam troch slov, ktoré su pre kampan charakteristické:
> 1) svetlo
» 2) svet
> 3) love (laska)

» Nasa ciel’'ova skupina potrebuje vniest’ do svojho sveta prave svetlo a lasku, aby sa vedeli
SO stratou vyrovnat’.

PLAMIENOK |- (\-

NNNNNNNNN
ORGANIZACIA




MEDIA MIX

» Navrh medialnej stratégie na podporu kampane #SVETLOVE pozostava z kombinacie vyuzitia platenych, ale aj
vlastnenych a zdiel’anych médii zadavatel’a.

PRED BIELOU NOCOU

> Biela noc uverejni kazdoro¢ne na svojom webe a FB profile (a aj FB evente) v predstihu inStalacie, na ktoré sa navStevnici mozu
teSit’. V pripade instalacie #SVETLOVE pre Plamienok by sme uverejnili len ¢iastocné informacie (“Sucast’'ou 5. ro¢nika Bielej
noci bude aj unikatna inStaldcia na Slavine, ktora v sebe okrem umenia nesie aj hlbsie posolstvo.”).

» Pripravili by sme teasing formou nativného obsahu na vybranych portaloch (Dennik N, SME ¢i Refresher) a v ich IG
Stories.

PO BIELEJ NOCI

» Po tom, ¢o sa ndm vd’aka inStaldcii na Bielej noci podari ziskat’ pozornost’ Sirokej verejnosti a aj médii, budeme mat’ idealne
podmienky na hlbsie nacatie tejto témy:

» Par dni po Bielej noci poskytneme médidm rozhovor s odbornikmi z Plamienka, kde blizsie opiSeme posolstvo kampane.

» V priebehu trvania kampane budeme postupne komunikovat’ 10 pribehov l'udi, ktori uz absolvovali terapiu -
blogy (podporené cez siet’ Strossle) a podcasty Plamienka umiestnené na kampanovej podstranke.

» Facebook — Okrem FB prispevkov a WSC kampane smerovanej na kampanovu podstranku, navrhujeme spustit’ aj Lead
ads kampan. Pomocou nej budda moct’ 'udia, ktori prisli o blizkeho, jednoduchym spésobom kontaktovat’ Plamienok a
nechat’ im svoj e-mail. Pre mnohych to mdze byt osmel'ovaci impulz na to, aby sa do terapie zapojili (nie kazdy ma odvahu
zatelefonovat’).

> Instagram - publikovanie prispevkov (predstavenie pribehov) a Stories

» V rdmci media mixu navrhujeme vyuzit’' aj d’alSie podcasty (Dobré rano, V Zenskom rode) a portdl Modry konik.
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MEDIA MIX - ASMR

> V ramci kampane by sme chceli pozornost’ ciel'ovej skupiny ziskat’ aj na media kanaloch
ako su Spotify, Youtube, ale aj tradi¢né rozhlasové média.

» Spolo¢nym menovatel'om tychto medii je zvukovy vnem. Prave na nom by sme
postavili aj reklamu, v rdmci ktorej by sme vyuZili novodoby fenomén ASMR,
a teda autonomous sensory meridian response.

» Uzivatel'ov by sme pri poc¢avani hudby vyrusili nezvyéajnym formatom hovorenej
reklamy: V reklame by sme poculi otvorenie fixky (zvuk, ked’ davate dolu vrchndk), ndsledne
by sme poculi t'ahy fixky na papieri a do toho Sepot diet'at’a: “Mily ocko, vel'mi mi chybas. Myslim
na teba kaZdy deti. Potrebujem t'a.”

> Boli by to banalne detske vety nacitané detskym hlasom, ktoré by jednoducho, no
vel'avravne popisovali pocity diet’at’a, ktoré zostanu casto nevyslovené ¢i nepovSimnuteé.

» Voiceover by bol nahovoreny Sepotom, ked’Ze je tato citliva téma v mnohych rodinach
tabu. Na zaver by nasledoval claim “Nebojte sa o strate blizkeho hovorit’ nahlas.
Poziadat’ o pomoc je prejavom sily, nie slabosti. Kontaktujte nas v Centre
smutkovej terapie pre bezplatni odbornt pomoc.”
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UKAZKA REKLAMY V IG STORIES

S 'Il

[S] WE' &

V Centre
smutkovej terapie
ponukame
bezplatni odbornu
pomoc detom a
rodindm, ktoré
stratili blizku
osobu.
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